











SIEGER APPEAL 2012

Recognition 33,3%
Branding 82,0%
Aktivierung 41,5%
Appeal 79,6 %

Basis: 14-69-jahrige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),

1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem -

Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive) UPM impact
monitor.

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011- August 2012; %
X
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"EXZELLENT IM TROCK NBREMSEN, IMNAS?BHEMSEN _
< UND_IN KURV i-thTUNG AUF NASSE.*

Mit dem MICHELIN PRIMACY 3 gewinnen Sie gleich 3-fach: Er ist exzellent im Trockenbremsen, im Nassbremsen
und in Kurvenhaftung auf Masse.* Zusdtzlich profitieren Sie von der ganzen MICHELIN Erfahrung: einer hohen
Langlebigkeit und einem geringen Kraftstoffwerbrauch. Der richtige Reifen macht den Unterschied.

3 nrscnecin

Vn—p -

Mehr Informationen unter www.michelin.de

*Die Tests wurden 2011 '.;| TUW sUD ‘\. l and) und IDIADA im Aulfirag von Michelin in der
ReifengréBen 205/55 R 168 W 225M8 R 1 .f | -:I J fill |l

ZWEITER APPEAL 2012

Recognition 47,8 %
Branding 82,8%
Aktivierung 28,6 %
Appeal 79,6 %

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011- August 2012; *

Basis: 14-69-jahrige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737), ad
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem

Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive) UPM impact

monitor.
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i Erebe viele Ubemaschungen

Nintendo’
WA MINTENDO F

NTER, GROSSER,
RASCHENDER:

SUPER MARIO

SUPER MARO 30 LAND -
EXKLLSN AR

ALIF INS "SUPER MARIO 3D LAND" — MIT
LEBENDIGEN UND BUNTEN 3D-GRAFIKEN
FUR NOCH MEHR SPASS]

und entdecke dabei ein resiges
Super Mario Abenteuear!

Auf dem Weg zur Jelfahne l-auem
jede Menge gewitzte Gegner
MNulze die vielen neven qughmlm

von Super Mario. Zum Belspiel
den Waschbimenanzug!

NINTENDBBDS»

DRITTER APPEAL 2012

Recognition
Branding
Aktivierung
Appeal

/) 21,1%
69,4 %
Y 27,7 %
79,2%

Basis: 14-69-jahrige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011- August 2012; %
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive) UPM ImpaCt
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UPM Papier

Nachhaltige und attraktive
Grundlage des modernen

f Medien-Mix

\
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AM MEISTEN BEWIRKT.

Parameter: Aktivierung

Interesse, Image, Kaufimpulse: die Ziele, die
mit einer Anzeigenschaltung verfolgt werden,
sind vielfaltig.

In diesem Kapitel sehen Sie die Motive, die
die meisten Befragten zu einer konkreten
Handlung rund um Anzeige, Produkt und
Marke motivieren konnten.
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MIYEA Deo Invisible for Black & White:
gegen gelbe Flecken auf Weifl und weipe
Flecken auf Schwarz = mit 48 h Schutz.
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\ GEGEN GELBE
\, FLECKEN

Nivea.de [

SIEGER AKTIVIERUNG 2012

Recognition 50,4%
Branding 84,0%
Aktivierung 48,4%
Appeal 72,1%

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011- August 2012; * Pl’int
Basis: 14-69-jahrige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737), ad .
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem § . w:lrkt.
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive) UPM Impact

monitor.
The Biofore
Company



Mein Lieblings-
Einkauf heiflt jetzt

Topqualitat Zu unglaubllchen Prelsen

0.29

i
Milchanteil,

verschiedene
500-g-Becher

Sorten e T
250-g-Becher - — 1kg=0.58
1W00g=0.12 : ¥ =

Aus Orangen-
saftkonzentrat,
100% Frucht-

=L
PET-Flasche

043 - = . os bk
= .' - .
1 k . - - ) k" - ..I |
.. ‘_' - = .-' l Q
Nur bei uns &
ﬁﬂ;%‘ﬁfr t|de‘fg!ell'0m|'| 15 Stick "ngla“bllth gunstlg

1kg=5.09

Erstmal zu Penny PENNY.

ZWEITER AKTIVIERUNG 2012

Recognition 43,9%
Branding 80,2%
Aktivierung SAA7S/7 46,8%
Appeal 50,2%

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011- August 2012; * Pl'lnt
Basis: 14-69-jahrige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737), x ad

1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem {3 w1rk‘t
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive) UPM impact

monitor.
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Egal wohin. Immer entspannt.
Mit dem Sparpreis ab 29 Euro.

Die Bahn macht mobil.

DRITTER AKTIVIERUNG 2012

Recognition 57,2%
Branding 83,7%
Aktivierung 45,5%
Appeal 67,9 %

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011- August 2012; * Pl‘int
Basis: 14-69-jahrige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737), ad =
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem 5 w:lrkt.

2 . . M impact
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive) -
UP monitor.
The Biofore

Company
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PRINT
SCHREIBT

HINTER DIE

OHREN.

DENN ANZEIGEN IN ZEITSCHRIFTEN BLEIBEN NACHHALTIG IN
DEN KOPFEN DER LESER HAFTEN. NACH 10 MONATEN SIND
IMMER NOCH 50% DER ERINNERUNGSLEISTUNG ERHALTEN.
MEHR UNTER WWW.PRINTWIRKT.DE



°M Papier

Inspiration und
Kreativitat

www.upmpaper.de






PRINT
SCHICKT
EXPLORER

AUF

SAFARI.

DENN ANZEIGEN IN ZEITSCHRIFTEN BRINGEN 39% DER
LESER MIT PRODUKTINTERESSE ZIELGERICHTET INS
INTERNET. MEHR UNTER WWW.PRINTWIRKT.DE



