








SIEGER APPEAL 2012

33,3 %Recognition
82,0 %Branding
41,5 %Aktivierung
79,6 %Appeal

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011 – August 2012;  
Basis: 14 – 69-jährige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),  
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem  
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive)
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ZWEITER APPEAL 2012

47,8 %Recognition
82,8 %Branding
28,6 %Aktivierung
79,6 %Appeal

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011 – August 2012;  
Basis: 14 – 69-jährige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),  
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem  
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive)

VDZ_GewinnerMotive2012_167x297_RZ2.indd   8 22.10.12   16:16



DRITTER APPEAL 2012

21,1 %Recognition
69,4 %Branding
27,7 %Aktivierung
79,2 %Appeal

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011 – August 2012;  
Basis: 14 – 69-jährige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),  
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem  
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive)
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Interesse, Image, Kaufimpulse: die Ziele, die 
mit einer Anzeigenschaltung verfolgt werden, 
sind vielfältig. 
In diesem Kapitel sehen Sie die Motive, die 
die meisten Befragten zu einer konkreten 
Handlung rund um Anzeige, Produkt und 
Marke motivieren konnten.

Am meisten bewirkt.
Parameter: Aktivierung



SIEGER AKTIVIERUNG 2012

50,4 %Recognition
84,0 %Branding
48,4 %Aktivierung
72,1 %Appeal

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011 – August 2012;  
Basis: 14 – 69-jährige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),  
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem  
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive)
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ZWEITER AKTIVIERUNG 2012

43,9 %Recognition
80,2 %Branding
46,8 %Aktivierung
50,2 %Appeal

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011 – August 2012;  
Basis: 14 – 69-jährige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),  
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem  
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive)
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DRITTER AKTIVIERUNG 2012

57,2 %Recognition
83,7 %Branding
45,5 %Aktivierung
67,9 %Appeal

Quelle: AIM Anzeigentracking September 2011 – August 2012;  
Basis: 14 – 69-jährige Onliner (38,5 Millionen, n=77.737),  
1/1-Anzeigenmotive in Publikumszeitschriften mit einem  
Brutto-Werbebudget > 100.000 Euro im Monat (775 Motive)
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DENN ANZEIGEN IN ZEITSCHRIFTEN BLEIBEN NACHHALTIG IN 
DEN KÖPFEN DER LESER HAFTEN. NACH 10 MONATEN SIND 
IMMER NOCH 50 % DER ERINNERUNGSLEISTUNG ERHALTEN. 
MEHR UNTER WWW.PRINTWIRKT.DE

PRINT 
SCHREIBT

HINTER DIE

OHREN.
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DENN ANZEIGEN IN ZEITSCHRIFTEN BRINGEN 39 % DER 
LESER MIT PRODUKTINTERESSE ZIELGERICHTET INS 
INTERNET. MEHR UNTER WWW.PRINTWIRKT.DE

PRINT 
SCHICKT

EXPLORER
AUF

  SAFARI.
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